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2023中国建博会（上海）家装品建会 

活动项目采购公告 

 

2023中国建博会（上海）家装品建会活动项目进行国

内询比采购，邀请合格报价人就以下内容和有关服务提交

报价： 

一、询比采购项目说明 

项目名称：2023中国建博会（上海）家装品建会活动

项目。 

询比采购内容：本项目最高限价为100000元(含税)。 

报价人必须对项目全部内容进行报价，如有缺漏，将

视为该项目免费提供，报价人自行承担相应责任。采购清

单详见项目需求。 

二、合格的报价人必须为 

1.报价人均具有独立法人资格，持有工商行政管理部

门核发的法人营业执照，按国家法律经营。 

2.注册资金不低于50万。 

3.报价人具有相关策划及执行经验，能够快速联动行

业代表、行业媒体头部平台展开相关活动。 

三、报价文件有效期 

自报价文件提交之日起120天内有效。 

1.服务期：2023年3月22-24日（具体时间以邀请人通
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知为准）。 

2.服务地点：2023中国建博会（上海）展会现场 

上海虹桥·国家会展中心 

3.项目需求： 

工作内容包括但不限于以下内容： 

2023 中国建博会（上海）家装品建会活动项目需求 

内容服务 

主题 时间段 内容专享 详情 形式 次数 

家装

《品建

会》—

—2023

重塑家

装渠道

力沙龙 

活动邀约 嘉宾 

家装公司代表 到场参加沙龙 5 

家装协会代表 到场参加沙龙 1 

媒体代表 到场参加沙龙 1 

活动前宣 

活动主 kv 设计 图片 1 

活动策划 
策划统筹整场活动，话

题设置等 
现场 1 

嘉宾海报 
与会嘉宾海报设计（单

人+合集） 
海报 5 

预热文章 提前预热活动 文章 1 

活动中 

直播 全程直播 直播 1 

观点 9 宫格

海报 
精彩观点分享 海报 9 

活动后宣 精编稿 文章，含媒体矩阵分发 文章 1 

硬广资源梳理 

位置 天数 

媒体首页焦点图 2 

媒体首页信息流 2 
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媒体首页品牌大赏 2 

*不排除时间、地点、服务内容等变动的可能性，如有变更，以乙方

最终确认及通知为准。 

四、询比采购文件说明 

询比采购文件获取时间：2023年3月11日至2023年3月 

13日；如报名参加询比的申请人数量过少不足以形成充分

竞争时，邀请单位可以发出补充公告，适当延长报名时间。 

制作报价文件须知:请报价单位按照第一条相关条款提

供报价文件，包括营业执照、报价单、承诺书、相关活动

运营案例证明、活动策划方案等，每份文件需加盖公章。 

五、报价文件的评审及最终服务商的确定 

1.报价文件应满足报价要求，成为有效的报价文件。

在此前提下，对其进行评审。评审小组对各报价人的报价

文件进行核准，确定其综合评审分值，并把各报价人综合

评审分值分别按照从高到低的顺序依次进行排名。综合评

审分值最高的报价人推荐为第一成交候选人，综合评审分

值第二高者推荐为第二成交候选人，以此类推；如出现综

合评审分值相同时由评审小组以少数服从多数的原则确定

名次；并提出书面评审报告并送采购人。采购人根据评审

小组推荐的候选成交报价人结果，确定成交报价人。 

2.本次询比采购公告在上海中贸美凯龙经贸发展有限

公司（www.ctme.cn）上发布。本公告的修改、补充，在上
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海中贸美凯龙经贸发展有限公司（www.ctme.cn）发布。本

公告在各媒体发布的文本如有不同之处，以在上海中贸美

凯 龙经贸发展有限公司（www.ctme.cn）发布的文本为准。  

3．有关此次询比采购之事宜，可按下列方式向采购人 

查询：  

采购人：上海中贸美凯龙经贸发展有限公司 市场推广

部 

地址：上海市青浦区涞港路 181 号国家会展中心 B 栋 

304 室  

电话：02139880445 

联系人：李先生 邮箱：liz@ctme.cn 

 

  

mailto:liz@ctme.cn
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2023中国建博会（上海）家装品建会活动项目综合评审表 

报价单位:                    评标人：   

评审

项目 

分值

(分) 
评审标准 得分 

投标

报价 
60 

服务报价从低到高，每升高 1 名减 3 分，服

务报价最低者得满分。 
  

商务

技术

响应 

5 

对招标文件商务技术部分各条款的响应程

度。 

优:完全响应招标文件商务技术要求，得 5

分; 

良:较好响应招标文件商务技术要求，得 3分 

中:基本符合招标文件商务技术要求，得 2

分; 

差:不响应/偏离招标文件商务技术要求，得

1分。 

  

业务

实力 
20 

投标人具备线下活动组织策划的经验，熟悉

展会的工作模式及需求，展示展会相关活动

案例或合作合同。 

优:具备 10场或以上展会相关活动组织策划

经验，得 20分； 

中:具备 5-10场（不含 10场）展会相关活动

组织策划经验，得 10分; 

差:具备 5 场以下展会相关活动组织策划经

验，得 5 分。 

  

活动

策划

能力 

15 

投标人具有丰富的家装公司资源，需提供近

2年与华东地区家装公司合作的相关合作案

例，以报道截图或合作合同为准。 

优:合作案例达到 10 家及以上，得 15分; 

良:合作案例达到 5-9家，得 10分 

中:合作案例达到 1-4家，得 5分; 

差:不响应/没有合作案例，得 0分。 

  

合计 100     
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承诺书 

致上海中贸美凯龙经贸发展有限公司： 

（一） 

我方参与 2023中国建博会（上海）家装品建会活动项目 的报价，在此郑重承诺

我方无下列任何一种情况： 

一、因腐败或欺诈行为而被政府或项目业主宣布取消投标资格； 

二、被列入中国对外贸易中心集团有限公司、中国对外贸易广州展览有限公司、

上海中贸美凯龙经贸发展有限公司的供应商黑名单，或被处于中国对外贸易广州展览

有限公司、上海中贸美凯龙经贸发展有限公司停权处罚期内； 

三、被有关部门责令停业、企业财产被查封和冻结或者处于破产状态； 

四、联合体、关联方关系企业同时报名和报价。 

我方以上承诺若与事实不符，愿意承担由此而引发的一切后果并承担相应的法律

责任。 

（二） 

我方已充分阅读了邀请文件并充分了解本项目的严格要求。如若中选，我方承诺

由于我方原因造成的失误视为我方违约，我方将无条件按合同（协议）中的违约条款

执行，因失误而发生的一切费用已在响应报价中综合考虑。另外，我方还承诺不因其

他无法预见的因素而向邀请人及合同（协议）买方索赔任何费用，并保证不因这些因

素阻碍而影响任务的完成，否则，将无条件接受合同（协议）条款的处罚。 

如果我们的报价被接受，我们保证遵守邀请人全部有关   2023中国建博会（上

海）家装品建会活动项目  的所有规定，对邀请文件、用户需求说明书及合同（协

议）完全响应。如有违反，保证接受邀请人按邀请文件及合同（协议）的有关规定进

行处罚，并为此负法律责任。 

（三） 

一、本公司保证报价文件及其后提供的一切材料都是真实的。 

二、本公司保证不与其他单位围标、串标，不向邀请人或其人员行贿。 

三、我方已认真阅读中国对外贸易中心集团有限公司网站（http://www.cftc.org.cn）

公布的中国对外贸易中心集团有限公司供应商“黑名单”管理的相关规定和中国对外贸易

广州展览有限公司网站（http://www.cfte.com）公布的中国对外贸易广州展览有限公司供

应 商 “ 黑 名 单 ” 管 理 相 关 规 定 及 上 海 中 贸 美 凯 龙 经 贸 发 展 有 限 公 司 网 站

（http://www.ctme.cn）公布的上海中贸美凯龙经贸发展有限公司供应商“黑名单”管理
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相关规定，承诺若我方存在以上规定列示的情况，邀请人有权依据相关规定进行处理。我

方愿意承担由此而引发的一切后果并承担相应的法律责任。 

四、如我方在本项目中存在串标、弄虚作假、行贿情形的，中选无效，接受被邀请人

列入黑名单并被限制参与采购的处罚。 

 

报价人名称（公章）：    

                       报价人法定代表人或授权代表签字或盖章： 

日期：  
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